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1. 브랜드 소개  

 2011년 론칭한 국내 최초 카셰어링 서비스 그린카 

- 앱 기반으로 차량을 가까운 장소에서 픽업하고, 원하는 시간만큼 사용하는 공유 모빌

리티 서비스 

 

2. 시장 상황  

 론칭 이후 공격적인 마케팅을 해온 쏘카가 카셰어링 업계 인지도 1위에 위치 

 친환경시대, 1인가구 증가, 자차 구매시기가 늦어지는 등의 시대 흐름에 따라 카셰어링을 

포함한 퍼스널모빌리티 시장이 확대되고 있음 

 코로나 시대 후 언택트 트렌드에 맞춰 카셰어링 서비스에 대한 니즈와 관심 증대 

 

3. 브랜드 상황 

 국내 최초의 카셰어링 브랜드이나, 경쟁사 대비 아쉬운 최초 상기도 (브랜드 인지도) 

 카셰어링 서비스라는 업계 특성상 차별적인 서비스 제공과 커뮤니케이션이 어려움 

 시장 초기 여행목적의 이용행태에서 다양한 상황에서의 이용행태가 늘어나기 시작함 

 

4. 해결 과제 

 카셰어링 서비스 내 인지도 확산과 브랜드 선호도 상승을 위한 아이디어 필요 

- 2030 Young 타깃에게 ‘카셰어링 = 그린카’가 인식될 수 있는 아이디어 필요 

- 특별한 날에만 렌트하는 개념이 아닌 ‘일상’에서 필요할 때마다 카셰어링을 상기시키

는 인식 형성이 필요 

- 앱 기반 서비스로써 소비자가 실제로 앱을 다운받고, 서비스 이용을 유도할 수 있는 

차별적인 IMC 아이디어 필요 

 

5. 커뮤니케이션 타깃 

 2030  차를 소유하지 않은 남녀 (카셰어링, 카풀, 렌터카 서비스 등 경험자) 

mailto:sh.choi@daehong.co.kr

